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Liebe Kolleginnen, liebe Kollegen,

„Menschen, Menschen, Menschen ins Blatt heben und 
schon wird es interessant“, meint Focus-Chef Helmut 
Markwort. Wenn Zeitungen die Leser für Geschichte in-

teressieren wollen, gilt das auch: Mit Per-
sonen und Emotionen Geschichtsthemen 
vermitteln, den Tipp gibt Matthias von Hell-
feld auf Seite 4. Für die nötigen Fakten 
sollten  die Journalisten allerdings in Archiven 
recherchieren, rät der Historiker Paul Nolte 
von der Freien Universität Berlin. Im Fernse-
hen und auf dem Büchermarkt boomen die 
historischen Themen. Profitieren Sie davon, 
und arbeiten sie die lokale Historie spannend 
auf – nach  Aufhängern muss man ja zur Zeit 
nicht suchen. In diesem Heft finden Sie Ideen 
für den etwas anderen Dreh. 

Bravo – in unserem Interview spricht es  ehe-
malige Chefredakteur Menso Heyl vom 

Hamburger Abendblatt klar aus: „Für viele Zeitungen wird 
es überlebenswichtig, dort erfolgreich zu sein, wo die Le-
serinteressen am stärksten sind.“ Das Lokale ist also nicht 
der Amateurspielplatz des Journalismus. Der Nestor des 
innovativen Lokaljournalismus hat mit seiner Redaktion in 
den vergangenen Jahren alle großen Journalistenpreise 
gewonnen. Sein Erfolgskonzept: Die lokalen Themen er-
scheinen auf allen Seiten der Zeitung – also auch im Man-
telteil! 

Wann haben Sie das letzte Mal den Daumen gehoben 
und sind getrampt? Schon lange her? Nicht nur wegen 
der hohen Spritpreise kann das wieder eine lohnende 
Tour sein. Zwei Journalisten des Schleswig-Holstei-
nischen-Zeitungsverlags sind per Anhalter durch das 
Verbreitungsgebiet gefahren. Auf unserer letzten Seite 
sagen die beiden, wie sie ihre Tour als crossmediales 
Ereignis umgesetzt haben. Wie eine neue Generation von 
Lokaljournalisten künftig in Österreich agiert, verrät Astrid 
Neururer vom Vorarlberger Medienhaus mit ihren „Mojos, 
Bürojo und Ofjos“ auf Seite 22.

Für Neuigkeiten aus Ihren Redaktionen ist die Redaktion 
der „drehscheibe“ immer ganz Ohr.
Viel Spaß bei dieser Ausgabe
wünscht

Berthold L. Flöper
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