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Liebe Kolleginnen und Kollegen,

versucht wird es immer wieder: Druck auf die Redaktionen auszu-
Uben. Es muss nicht immer gleich ein Anzeigenboykott sein. Clevere
PR-Leute finden Wege, auch wenn es oft ,nur“ Drohgebérden sind.
In wirtschaftlich schwierigen Zeiten — wie derzeit beim sinkenden An-
zeigenaufkommen — bleibt immer etwas hangen. Es sind die tausend
Nadelstiche. ,Das muss ein Ressortleiter aushalten®, sagt Uwe Nese-
mann von den Libecker Nachrichten in
unserer Titelgeschichte auf Seite 4. Wird
mit Boykotten durch Anzeigenkunden die
Unabhéangigkeit der Lokalpresse schon
infrage gestellt?

Undercover-Reportagen sind fur Lo-
kalredaktionen eher schwierig umzuset-
zen. Die drehscheibe-Redaktion hat den
Altmeister GUnter Wallraff dazu interviewt.
Er hat die bundesdeutsche Gesellschaft
mit seinen spektakularen Aktionen immer
wieder wachgertttelt. Seine konkreten
Empfehlungen finden Sie auf Seite 6. Berthold L. Floper ist

Eine ARD-Reportage Uber die Arbeits-  Leiter des Lokaljournalis-
bedingungen beim Internethdndler Ama-  tenprogramms der bpb.
zon hat im Februar bundesweit fur Aufse-
hen gesorgt. Kai Struthoff von der Hersfelder Zeitung indes recherchiert
schon langer zu den ,Zustanden” bei Amazon und beschreibt ein dif-
ferenziertes Bild (Seite 9).

Unsere Debatte Uber die richtigen Strategien fiir die Zukunft des Lo-
kalen geht unterdessen weiter. Die B6hme-Zeitung (Soltau) beschreitet
ungewohnliche Wege. Sie kauft auswartige, investigative Recherche
ein. Was dieses neue und originelle Konzept zur Qualitatssicherung
noch beinhaltet, ist auf Seite 17 zu lesen.

Und zu guter Letzt ein Beispiel daflr, wie Zeitungen zur politischen
Bildung beitragen: Der Frénkische Tag hat Vorurteile Uber Asylbewerber
mit grafisch aufgearbeiteten Fakten widerlegt (Seite 23). Gut gemacht!

Viel VergnUgen bei der Lektire und bei der Umsetzung neuer Ideen
wulnscht

Ihr Berthold L. Fl6per
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