
Liebe Kolleginnen und Kollegen,

„mein Auto, mein Haus, mein Boot“: Erinnern Sie sich noch an den 
legendären Sparkassen-Spot, bei dem zwei Bekannte mit ihren Status-
symbolen und ihrem Lebensstil angeben? Lifestyle ist ein arg strapa-
zierter Begriff, aber was macht das Lebensgefühl der Menschen heute 
wirklich aus? Was ist ihnen wichtig? Wofür engagieren sie sich? Ein 
Thema, das für Lokalredaktionen spannend sein kann, und zwar gleich 
in mehrfacher Hinsicht: Einmal sind es bunte und außergewöhnliche 
Geschichten, die einem buchstäblich in den Schoß fallen, und zum 
anderen: Wie kann diese Vielfalt relevant abgebildet werden – auch 
mit ihren gesellschaftspolitischen Anliegen? Die entscheidende Frage 
ist dann, wer die Regeln des Miteinanders definieren und aushandeln 
kann und wird. Die Lokalzeitung ist mittendrin, wird auch darauf Ant-
worten geben und sich positionieren müssen. Wir sprachen darüber 
mit Andreas Reckwitz, dem Autor des Buches „Die Gesellschaft der 
Singularitäten“ (Seite 4), der neue Auseinandersetzungen zwischen den 
verschiedenen Lebensstilen voraussagt. 

Ein Um- und vor allem Weiterdenken 
fordert unser Autor Marc Rath von seinen 
Kollegen, die sich mit der kommunalpoli-
tischen Berichterstattung befassen – der 
Königsdisziplin im Lokaljournalismus. 
Seine Vorwürfe: Lokalredaktionen über-
setzen und erklären die Rathauspolitik oft 
unzureichend und an den Interessen der 
Leser vorbei. Die Dialoge auf Facebook, 
Twitter und Co. würden nur halbherzig ge-
führt, meint Rath. Was muss sich ändern? 
Wir haben seinen Beitrag auf Seite 14 zur 
Diskussion gestellt.

„Heimat“ ist in aller Munde – vom 
Bundespräsidenten über den Spiegel 
bis zu den Werbeprofis. „Heimat“ hat Renaissance und könnte das 
Wort des Jahres werden. Wer damit immer noch nichts anzufangen 
weiß, dem empfehle ich, die Dokumentation unseres Modellseminars 
„Zwischen Denkmal und Digital – Heimat ist anders“ anzuschauen 
und sich von den Ergebnissen inspirieren zu lassen. Hier ist der Link:  
www.bit.ly/heimatseminarhagen. Auch in unserem aktuellen „Making-
of“ auf Seite 28 wandeln wir auf heimatlichen Spuren, denn die Kol-
leginnen und Kollegen des Hanauer Anzeigers sind mit ihrer Aktion, 
alle Stadtteile Hanaus crossmedial vorzustellen, groß rausgekommen. 
Und noch ein Tipp: Sollten Sie noch kein Geschenk zum Fest haben, so 
empfehle ich die Seite 8 – nicht nur „Bad Homburg ist eine Gin-Stadt“. 
Der Lokalredakteur hat schon mal gekostet.

In diesem Sinne wünsche ich eine stressfreie Adventszeit, fröhliche 
Weihnachten und einen guten Rutsch! 

Ihr Berthold L. Flöper 
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