IDEENBORSE: Traditionsunternehmen

Aus der Hannoverschen Allgemeinen Zeitung vom 5. Mai 2008

Funf ,,Ur* vor dem grofSviterlichen ZETUNG: Hemoveche

1] AUFLAGE: 251.400*
Gr llIldCl’ KONTAKT: Astrid Wagner-Scheper
Jochen Rissmann fiibrt das dlteste Geschift der Stadt in der achten TELEFON: (0511) 518 18 51

N B . E-MAIL:  AWScheper@aol.com

Generation: Ein Portrdt zum Auftakt unserer neuen Serie “mit PAZ und Newe Presse
DER DREH: In der Serie
,Familiensache” portra-
tiert die Hannoversche
Allgemeine Zeitung die
éltesten Familienunter-
nehmen der Stadt
Hannover.
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viele Laden dichtmachen
Astrid Wagner-Scheper

Pl ] st rei Mitarbeiterin [Nk Immer mehr Famil;-
A £) R ey enbetriebe aufgegeben

Allgemeinen Zeitung. we rden, interessierten
Astrid Wagner-Scheper

vor allem die Fragen, wie ein Geschéft
S0 lange Uberleben kann und wie sich
ein Unternehmen (iber die Zeit veradn-
dert. ,lch wollte Betriebe vorstellen,
die seit mindestens drei Generationen
in Familienbesitz sind“, sagt Wagner-
Scheper, die als freie Mitarbeiterin flr
die HAZ arbeitet. Die Namen der Ein-
zelhdndler bekam Wagner-Scheper
von dem Vertreter der Interessenge-
meinschaft der Geschaftsleute der
Innenstadt. Die meisten Verkéufer
waren von der Idee sofort begeistert.
Zum Auftakt der Serie wurde das alte-
ste familiengefiihrte Geschaft der
Stadt vorgestellt: Ein Hundebedarfsla-
den, der urspriinglich ein Spezialist fiir
Lederwaren war. Fir diesen Teil der
Serie recherchierte die Journalistin
vorher im Archiv der Zeitung tber das
Familienunternehmen. ,Wahrend des
Interviews habe ich den Besitzer des
Hundebedarfsladens dann einfach
erzahlen lassen, um Vertrauen zu
schaffen”, sagt Wagner-Scheper. ,Ich
wollte ein paar persénliche Ge-
schichten und nicht nur nackte Zahlen
und Fakten flir meinen Artikel.” Auch
in den Familienalben durfte sie blat-
tern und stébern und einige Fotos in
der Zeitung abdrucken. In weiteren
Artikeln der Serie wurden ein Porzel-
lanverkdufer, ein Fischhédndler und ein
Waffenladen vorgestellt.
TIPP: Ein Portrét tber einen Familien-
betrieb, der keine Nachfolger findet und
in dem die Tradition langsam ausstirbt.
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